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Введение

Установление тождества или сходства до степени смешения товарных знаков производится в определенной последовательности и включает четыре
стадии: 	подготовительную, 	раздельного	исследования, сравнительного исследования и оценки результатов и формулирования выводов.
На подготовительной стадии определяют задачи исследования, приемы последовательность их выполнения. Характер задания и объем исследований выясняют путем ознакомления с постановлением (определением) о назначении экспертизы, содержащим вопросы эксперту, материалами уголовного или гражданского дела.
Эксперт должен проверить:
1. Корректность поставленных на разрешение экспертизы вопросов;
2.  Предоставление органом, назначившим экспертизу необходимых исходных материалов для производства исследования, а именно:
- охранные документы Республики Казахстан на товарные знаки (свидетельства РК на товарные знаки);
- в случае охраны товарного знака по процедуре Международной регистрации, необходимы копии сертификата ВОИС о регистрации товарного знака в соответствии с Мадридским соглашением о международной регистрации знаков и распечатки Romarin, подтверждающий предоставление охраны на территории Республики Казахстан, переведенные на казахский или русский языки, нотариально заверенные; 
- материальные носители товарных знаков (этикетки, образцы продукции, объемные товарные знаки, и т.д.);
- материалы уголовного или гражданского дела;
- прочие документы (разрешения, сертификаты, выписки из бюллетеней и т.д.).
3. Материалы и носители товарных знаков - сравнительные образцы, должны быть представлены на экспертное исследование в упакованном и катанном виде в соответствии с требованиями, предъявляемыми к вещественным доказательствам и документам в ЦСЭ.
Понятия и термины, применяемые при производстве судебно-экспертного исследования товарных знаков, приведены в Приложении № 1.
На стадии раздельного исследования экспертом изучаются общие и частные признаки каждого представленного объекта, выявляются признаки, индивидуализирующие данные объекты в качестве товарных знаков.
Товарные знаки должны быть изучены с точки зрения правовой охраны:
 - имеются ли у товарного знака свидетельство государственного образца;
- не истек ли срок действия данного свидетельства, для товарных знаков он составляет 10 лет с момента даты регистрации;
- отсутствуют ли абсолютные и иные основания, перечисленные в ст.6 и 7 Закона РК «О товарных знаках, знаках обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров» от 26.07.99 г № 456-1 с изменениями, внесенными Законом РК от 09.07.04г. № 586-ІІ.
Правовая регламентация товарных знаков согласно действующему Законодательству РК приведена в приложении 2.
В качестве общих признаков устанавливаются и описываются для
каждого товарного знака:
а) вид товарного знака: словесный, графический, комбинированный,
объмный; 
б) классификация по МКТУ;
в) фонетический разбор по следующим признакам:
- количество слогов;
- наличие близких по звучанию и совпадающих букв и звуков;
- близость совпадающих звуков;
- наличие совпадающих слогов и их расположение;
- место совпадающих звукосочетаний в составе обозначений;
- близость состава гласных; близость состава согласных;
- характер совпадающих частей обозначений;
- ударение и др.	.
г) графическое (визуальное) оформление по признакам:
- общего зрительного впечатления;
- вида шрифта;
- способа написания, в том числе расположения букв и алфавита;
- цвета и цветового сочетания.
д) смысловое (семантическое) значение по критериям:
- совпадения понятий;
- противоположность понятий.
Изобразительные и объемные товарные знаки описываются по критериям:
- внешняя форма;
- наличие или отсутствие симметрий;
- вид и характер изображений;
- цветовое сочетание.
Фонетический и семантический анализ словесных обозначений водится в рамках судебной психолого-филологической экспертизы, оформляется в виде промежуточного вывода, который обрабатывается по бальной системе экспертным методом в товароведческом исследовании. При наличии словесных обозначений в товарном знаке учитываются межуточные выводы филологического исследования, окончательно формируется вывод о наличии тождества или сходства до степени смешения исследуемых товарных знаков в товароведческом исследовании.
На стадии сравнительного исследования проводится сравнение выявленных общих и частных признаков на предмет определения суммы баллов совпадающих элементов. Именно при сравнительном анализе решается задача судебно-экспертного исследования товарных знаков; установление тождества или сходства до степени смешения товарных знаков, анализируются сопоставимые объекты (идентифицируемый и идентифицирующий) в отношении однородных товаров и услуг с учетом заявленных, классов МКТУ.
Тождественными признаются обозначения, копирующим друг друга по всем элементам сравнений.
Сходными до степени смешения признаются обозначения, которые имеют превалирующее количество совпадающих между собой признаков, которые имеют высокую вероятность их отождествления.
При исследовании на тождество и сходство осуществляется следующие действия:
- определяется однородность товаров;
- определяется степень сходства обозначений.
Сходство словесных обозначений определяется путем сравнения:
- со словесными обозначениями;
- с комбинированными обозначениями, в состав которых входят словесные элементы. Сходство словесных обозначений может быть звуковым (фонетическим), графическим (визуальным), и смысловым (семантическим). Эти характеристики могут учитываться как каждая в отдельности, так и в различных сочетаниях в зависимости от их определяющего значения при создании звукового, семантического образа и при восприятии потребителем. Смысловое (семантическое) сходство определяется с учетом восприятия знака казахстанским потребителем.
[bookmark: bookmark0]Комбинированные обозначения исследуются на предмет сходства как с комбинированным обозначением в целом, так и отдельных его компонентов. Анализируются идентифицируемый и идентифицирующий объекты в отношении однородных товаров и услуг с учетом заявленных классов по МКТУ.
Однородными товарами являются товары, выполняющие одну и ту же функцию, относящиеся к одному и тому же роду (виду), которые при маркировке их тождественными или сходными знаками могут вызвать у потребителя представление о принадлежности их к одному производителю. Однородность товара определяется на основании следующих признаков: род, (вид), назначение, условия сбыта, круг потребителей. При определении однородности товаров проводится сравнение перечня товаров, маркируемых данным обозначением, с перечнем товаров, в отношении которых зарегистрированы или заявлены тождественные, или сходные товарные знаки.
При исследовании товарных знаков на предмет определения тождества или сходства до степени смешения при производстве судебной экспертизы применяется комплекс общенаучных методов судебной экспертологии и товароведения.
При этом важно построить модель логической структуры процесса получения достоверного знания при определении степени сходства товарных знаков; выявить совпадающие признаки сравниваемых товарных знаков, что повышает вероятность качественного перехода сходства в тождество, определить количественные параметры данных терминов относительно совпадения признаков товарных знаков.
Термины «тождество» и «сходство до степени смешения» нормированы качественно, но не количественно и законодательством не определена грань между терминами «абсолютное отличие», «различие», «сходство», «сходство до степени смешения», «абсолютная идентичность».
Термины «абсолютное отличие» и «абсолютная идентичность» логически противоположные понятия, другими словами при анализе совпадения признаков в процентном соотношении при «абсолютном отличии» не совпадает ни один из признаков или ноль процентов совпадения, при «абсолютной идентичности» совпадают все признаки или сто процентов совпадения.
Тогда термины «различие», «сходство», «сходство до степени смешения», «тождество» при анализе совпадающих признаков, выраженных количественно в процентном соотношении должны располагаться в интервале от нуля до ста процентов, исключая значения ноль и сто.
«Различие» и «сходство» равновероятные события, следоваіельно, совпадение признаков от нуля до 50 процентов на качественном уровне присуще термину «различие», а от 51 процента до 100 - термину «сходство».
Нарастание совпадения признаков в процентном отношении на количественном уровне, позволяет дифференцировать понятие «сходство» на качественном уровне на два понятия «сходство до степени смешения» и «тождество».
Если «сходство» и «сходство до степени смешения» равновероятные события, то совпадение признаков сходства более 75 процентов может свидетельствовать о качественном перерастании термина «сходство» в термин «вероятное сходство до степени смешения».
Если говорить о перерастании вероятного знания в достоверное, то событие должно обладать абсолютным большинством совпадающих признаков, т.е. категорично утверждать, что термин «сходство» на качественном уровне перерастает в термин «сходство до степени смешения» можно, если количество совпадающих признаков более 87,5 процентов.
Совпадение признаков на количественном уровне более 99 процентов свидетельствует о качественном росте понятий и перерастании термина «сходство до степени смешения» в «тождество».
На основании вышеизложенного и анализа терминов разработана сводная таблица качественных характеристик сравнительного исследования товарных знаков при количественном росте совпадающих признаков.
									Таблица №1
	п/п
	Термин
	Процент совпадения признаков, (%)

	1.
	Абсолютное отличие
	0

	2.
	Различие
	1 -50

	3.
	Сходство
	51-75

	4.
	Вероятное сходство до степени смешения
иное сходство до степени смешения
	76 - 87,5

	5.
	Сходство до степени смешения (достаточное нарастание и превалирование сходных признаков, позволяющих формировать категоричный вывод)
	87,6-99

	6.
	Тождество
ество
	99,1 100



При обнаружении присутствия доминанты (существенного, сильного обозначения или элемента) товарного знака в противопоставляемом обозначении - товарном знаке - сравнительное исследованию приводится именно по доминантному обозначению, остальные словесные обозначения принимаются как вариации (семейство) основного обозначения зарегистрированного товарного знака и дискламируются.

Оценка результатов исследования формирование выводов являются завершающей стадией экспертного исследования. Знание обстоятельств дела, помогает в оценке полученных результатов и формулировании выводов. Формулирование выводов по результатам проведанного исследования базируется на внутреннем убеждении, содержанием которого является уверенность эксперта в правильности и единственной возможности сделанных им выводов.
На заключительной стадии экспертного исследования товарных знаков констатируется количество срвпадаюіцих признаков, выявленных на стадии сравнительного исследования.

Если процент совпадающих признаков находится в пределах:
- от 87,6% до 99 %, то устанавливается в категоричной форме вывод о наличии сходства до степени смешения исследуемых товарных знаков;
- от 99,1 % до 100%, то устанавливается в категоричной форме вывод о тождестве исследуемых товарных знаков;
- во всех других случаях вывод о наличии тождества или сходства до степени смешения должен быть отрицательным. 
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        									Приложение 1

Понятия и термины, используемые в методике

Товарный знак - это обозначение, зарегистрированное в соответствии с Законом РК «О товарных знаках, знаках обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров» или охраняемое без регистрации в силу международных договоров, в которых участвует РК, служащее для отличия товаров (услуг) одних юридических или физических лиц от однородных товаров (услуг) других юридических или физических лиц.
 Тождественные обозначения – обозначения, совпадающие другом во всех элементах.
Обозначения сходные до степени смешения – обозначения, которые несмотря на отличия отдельных элементов, ассоциативно могут восприниматься потребителем как тождественные.
Доминанта - основной признак или важнейшая составляющая часть чего-либо.
      Идентифицируемый объект - объект конкретного сравнительного исследования, отобразившийся в других объектах и представляющий необходимую и достаточную для разрешения вопроса о тождестве совокупность идентификационных свойств, является товарный знак, имеющий приоритет по дате регистрации.
        Идентифицирующий объект - объект конкретного сравнительного исследования, отобразивший свойства идентифицируемых объектов и являющийся носителем информации о них, является товарный знак, не имеющий приоритет по дате регистрации.


















									         










 Приложение №2

Правовая регламентация товарного знака

Понятие товарного знака регламентируется Законом РК «О судебной экспертизе» от 12 ноября 1997 г. № 188-1, Законом РК «О товарных знаках, знаках обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров» от 26.07.99 г № 456-1 с изменениями, внесенными Законом РК от 09,07.04г. № 586-11 (далее в тексте Закон о товарные знаках), Правилами рассмотрения заявки на регистрацию товарного знака, Соглашением о мерах по предупреждению и пресечению использования ложных товарных знаков и географических указаний от 04.06.99 г.
В качестве товарного знака могут изобразительные, словесные, буквенные, цифровые, объемные и иные обозначения или их комбинации, позволяющие различать товары и услуги одних лиц от однородных товаров или услуг других лиц.
Товарный знак позволяет покупателям различать однородные товары разных производителей и делать выводы об их качестве. Товарный знак дает право его владельцу маркировать им товар, т.е. именно законодательство о товарных знаках предоставляет владельцу исключительное право наносить обозначение на товар или использовать при оказании услуг.
Следовательно, товарный знак является важнейшим элементом маркировки. Основное коммерческое назначение товарного знака - свидетельствовать о высоком качестве предлагаемого товара, вызвать доверие покупателя благодаря высокой репутации на рынке владельца товарного знака.
Общепринятыми требованиями к товарному знаку являются два:
- товарный знак должен быть дистинктивным (т.е. обладать различительной способностью);
- не противоречить морали или публичному порядку, а также не вводить потребителей в заблуждение.
Заявляемое к регистрации обозначение не всегда может регистрироваться в качестве товарного знака. Существует ряд оснований, установленных Законом о товарных знаках, которые препятствуют регистрации. Статья 6 Закона о товарных знаках включает в себя перечень абсолютных оснований, исключающих регистрацию товарного знака, согласно ей, не допускается регистрация товарных знаков, состоящих исключительно из обозначений, не обладающих различительной способностью:
- вошедших во всеобщее употребление; являющиеся общепринятыми символами и терминами, указывающих на вид, качество, количество, свойство, назначение, ценность товаров, место и время их производства и сбыта; представляющих натуральное или схематическое изображение товара; представляющих собой исключительно цвет; имеющих прямую описательную и (или) ассоциативную связь с товарами и услугами, для обозначения которых они используются; представляющих собой линии, точки, простые геометрические фигуры, а также их сочетания, не образующие единую графическую композицию и не дающие качественно нового уровня восприятия, чем каждый отельные цифры, знаки, сочетания букв, выполненные обычным шрифтом и состоящие из комбинации менее трех отдельных единиц знаков; представляющие собой трехмерный объект, форма которого обусловлена исключительно его функциональным предназначением; носящих рекламный характер; представляющих сложные искусственно образованные, если каждая из их составных частей не обладает различительной способностью, а вместе они не дают качественно иного уровня восприятия; представляющие общепринятые сокращенные наименования организаций, отраслей экономики и их аббревиатуры; представляющие собой не патентуемые лекарственные средства;
- не регистрируются в качестве товарных знаков обозначения, воспроизводящие государственную символику, сокращенные и полные наименования международных организаций, официальные клейма, печати, олимпийская символика, награды и другие знаки отличия, а также обозначения сходные с ними до степени смешения;
- не допускается регистрация в качестве товарных знаков или элементов их обозначений являющихся ложными или способными ввести в заблуждение относительно товара или его изготовителя, в том числе географических указаний, способных ввести в заблуждение относительно места производства товара; формально указывающих на истинное место производства товара, но дающих ошибочное представление том, что товар происходит с другой территории; представляющих собой или содержащие географические указания, идентифицирующие минеральные воды, вина или крепкие спиртные напитки, для обозначения таких товаров, не происходящих из данного места, а также, если используется перевод или обозначение сопровождается выражениями, как «вида», «типа», «в стиле», или другими подобными; противоречащих но своему содержанию общественным интересам, принципам гуманности и морали.
В статье 7 Закона о товарных знаках перечислены иные основания для отказа в регистрации товарного знака:

1. Не подлежат регистрации в качестве товарных знаков обозначения, тождественные или сходные до степени их смешения:
- с товарными знаками, зарегистрированными в РК с более ранним приоритетом на имя другого лица в отношении однородных товаров и услуг;
[bookmark: bookmark1]- с общеизвестными в РК товарными знаками в отношении любых видов товаров и услуг;
- с обозначениями, заявленными на регистрацию с более ранним приоритетом на имя другого лица в отношении однородных товаров и услуг (кроме отозванных);
- с сертификационными знаками, зарегистрированными в установленном порядке на территории РК;
- с наименованиями мест происхождения товаров, охраняемых в РК, кроме случаев, когда они могут быть включены в качестве неохраняемого элемента товарного знака, регистрируемого на имя владельца права пользования данным наименованием места происхождения товара.

2. Не регистрируются в качестве товарных знаков обозначения, воспроизводящие:
- промышленные образцы, охраняемые в РК, на имя других лиц при условии их более раннего приоритетна;
- названия известных в РК на дату подачи заявки произведений литературы, науки и искусства, известные произведения искусства и их фрагменты в нарушение авторских прав, если регистрация таких прав произведена в порядке, установленном законодательством РК, ранее даты приоритета регистрируемого товарного знака;
- фамилии, имена, псевдонимы и производные от них, портреты и факсимиле в нарушение личных неимущественных прав этих лиц, их наследников или правопреемников, а также, если эти обозначения являются достоянием истории и культуры РК - без разрешения соответствующего компетентного органа.






